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«СТАРТ ВИБОРЧОЇ КАМПАНІЇ: БРУДНІ ТЕХНОЛОГІЇ, ПІДКУП ТА НАТИСК НОВАЧКІВ» 

Упродовж червня-серпня 2015 року регіональні представники Всеукраїнської громадської організації «Комітет виборців України» проводили моніторинг підготовки політичних партій та потенційних кандидатів до місцевих виборів. Представники КВУ відстежували, які форми роботи із виборцями найчастіше використовують партії та потенційні кандидати, якою є тематика їх повідомлень, чи використовуються недоброчесні практики (підкуп, адмінресурс) і як проходить процес реєстрації місцевих організацій партій. Дані про результати спостереження надійшли із 24 областей України, включно із підконтрольними українській владі частинами Донецької та Луганської областей.
Висновки:
1. Потенційні кандидати та місцеві організації політичних партій розпочали проводити виборчі кампанії ще до офіційного старту виборчого процесу. Впродовж червня-серпня 2015 року найпоширенішою формою роботи із виборцями стало розміщення матеріалів в ЗМІ та на носіях зовнішньої реклами (білборди, сітілайти). Такі форми роботи стали переважаючими у 15 областях України. При цьому потенційні кандидати та місцеві організації партій майже не ведуть змістовної роботи із виборцями, яка б включала зустрічі з жителями та публічні обговорення питань місцевого значення. Такі форми роботи мали місце в 13 областях, проте у жодній з них вони не стали переважаючими. 
2. У ряді областей було зафіксовано випадки підкупу виборців. Так, у Хмельницькій, Полтавській, Дніпропетровській та Кіровоградській областях жителям роздавали продуктові набори. Така роздача проходила від імені громадських організацій, що представляють потенційних кандидатів в мери. Випадки роздачі продуктових наборів від імені політичних партій носили поодинокий характер. У Хмельницькій області продуктові набори роздавались від імені ВО «Батьківщина» та «Сила громад», а представники партії «Українське об’єднання патріотів – УКРОП» анонсували майбутню роздачу продуктів у Рівному. З огляду на можливість масштабного використання підкупу громадян на місцевих виборах, КВУ рекомендує Верховній Раді України невідкладно прийняти зміни до чинного законодавства, що спрямовані на вирішення цієї проблеми. Зокрема, уточнити поняття підкупу виборців, що має унеможливити його використання через благодійні фонди та громадські організації, назви яких співзвучні із політичними партіями та іншими суб’єктами виборчого процесу. 
3. Із наближенням місцевих виборів окремі політичні сили розпочали використовувати адміністративний ресурс. Так, у Києві діючий міський голова Віталій Кличко фактично фінансує виборчі кампанії депутатів «Солідарності-Удару» за кошти місцевого бюджету. Гроші з бюджету Києва виділяються в рамках Програми по виконанню депутатами передвиборних обіцянок. Основна маса коштів спрямовується на ремонт житлових будинків та дитячих садків, але значні суми також ідуть на матеріальну допомогу окремим категоріям громадян. Кількість відповідних розпоряджень та суми видатків в рамках цієї Програми неабияк збільшились саме в період червня-початку вересня, хоча Програма діє вже більше півроку. 
4. Тематика агітації потенційних кандидатів та місцевих організацій партій залишається малозмістовною і будується навколо спекуляцій на чутливі для населення теми. Серед найпоширеніших гасел: несправедливі тарифи на житлово-комунальні послуги, боротьба з корупцією та обіцянки підвищити добробут громадян. «Опозиційний блок» та ВО «Свобода» продовжують активно використовувати тему проведення антитерористичної операції. При цьому рівень використання теми АТО з боку політичних партій та потенційних кандидатів зменшився у порівнянні із позачерговими парламентськими виборами 2014 року. 
У переважній більшості випадків політичні гасла місцевих організацій партій повністю дублюють тематику відповідних всеукраїнських партій. Щоправда, в окремих регіонах агітація місцевих організацій партій та потенційних кандидатів має регіональні особливості. Так, у Дніпропетровській та Кіровоградській областях місцеві політики та партії активно спекулюють на темі зміни назв цих областей та міст відповідно до законів про декомунізацію. 
5. У більшості областей чверть політичних партій досі не мають зареєстрованих обласних організацій. Щоправда із наближенням дати виборів партії дещо активізувались в цьому напрямку. Як правило, у 2015 році політичні партії реєстрували більше обласних організацій, ніж за 3-4 попередні роки. Особливо багато обласних організацій було зареєстровано із наближенням дати виборів, впродовж червня-серпня 2015 року. Парламентські партії реєструють місцеві організації із різною динамікою. Одні з них («Блок Петра Порошенка «Солідарність») вже завершили реєстрацію місцевих організацій в окремих областях, тоді як інші («Самопоміч») досі не мають обласних організацій в деяких регіонах. Із нових політичних гравців найбільшу активність в питанні реєстрації місцевих організацій демонструють «Українське об’єднання патріотів – УКРОП» та «Наш Край». Загалом же процес реєстрації місцевих організацій проходить без суттєвих ускладнень, за винятком ситуації в Харківській області. 
6. За результатами дослідження Комітет виборців України виділив 7 регіонів, де на сьогодні має місце висока конкурентність серед потенційних кандидатів та партій, що може призвести до порушень чинного законодавства та втрати контролю над ситуацією з боку правоохоронних органів. Так, у першому турі найбільша конкурентність буде спостерігатись у містах-супутниках Києва (Ірпінь, Обухів, Вишгород, Боярка), а у другому турі найбільший рівень конкурентності може мати в містах Дніпропетровськ, Харків, Ужгород, Львів, Київ, Полтава. 
ФОРМИ РОБОТИ ІЗ ВИБОРЦЯМИ
Розміщення матеріалів в ЗМІ та на зовнішніх носіях

Найпоширенішою формою роботи потенційних кандидатів та місцевих організацій партій із виборцями є розміщення матеріалів в ЗМІ та на зовнішніх носіях реклами (білборди, сітілайти). Такі форми взаємодії з мешканцями переважають у Дніпропетровській, Хмельницькій, Полтавській, Запорізькій, Херсонській, Чернівецькій, Івано-Франківській, Чернігівській, Київській, Луганській, Тернопільській, Житомирській, Рівненській, Волинській та Львівській областях. 

Активну бордову кампанію проводять потенційні кандидати та партії в Івано-Франківській області. Так, потенційний кандидат в мери Івано-Франківська, народний депутат Ігор Насалик впродовж серпня розмістив у місті близько 40 білбордів. Серед партій найактивніші в цьому напрямку «Воля» (40 білбордів у Надвірнянському районі) та «Українське об’єднання патріотів – УКРОП» (25 білбордів). 
У Дніпропетровську між потенційними кандидатами в мери Олександром Вілкулом та Борисом Філатовим розгорілась «білбордова війна». Все почалось із того, що у місті з’явились білборди, на яких Олександр Вілкул разом із Олегом Царьовим позує на фоні російського прапору. Для демонтажу небажаних білбордів Олександр Вілкул приїхав особисто і заявив, що це фотомонтаж. Наступної ночі після інциденту усі білборди іншого потенційного кандидати в мери Дніпропетровська Бориса Філатова були розстріляні чорною фарбою із пейнтбольної зброї. 
У місті Старокостянтинів Хмельницької області чинний мер Микола Мельничук розмістив власну агітацію в одній із комунальних газет. Після цього газета вийшла тиражем у 12 тис. примірників, що втричі більше її звичайної норми, і роздавалась на вулицях міста безкоштовно. 
Проведення масових та публічних заходів 
Потенційні кандидати в мери та місцеві організації партій також неодноразово проводили мітинги та демонстрації. Така форма роботи із виборцями була зафіксована у 18 областях України і особливо часто використовувалась у Сумській та Кіровоградській областях. У більшості областей такі заходи масово відбувались з нагоди свят: на День Конституції та День Незалежності. Щоправда окремі політичні партії регулярно проводили масові заходи. Зокрема, це стосується ВО «Батьківщина», яка організовувала марші проти підвищення тарифів на ЖКГ, а також ВО «Свобода», що проводила марші вишиванок. 

У Херсоні активісти міської організації ВО «Батьківщина» наприкінці серпня провели мітинг проти підвищення тарифів на житлово-комунальні послуги біля стін водоканалу. Схожі акції були проведені активістами «Батьківщини» також у Дніпропетровській, Херсонській, Вінницькій та Луганській областях. У Кіровоградській області виник конфлікт між місцевими організаціями партій «Народного Контролю» та «Свободи» щодо статусу організатора маршу вишиванок, який проходив у місті на День Незалежності. Кіровоградська обласна організація «Свобода», яка вже вшосте організовувала марш вишиванок у Кіровограді, звинуватила партію «Народний контроль» у тому, що вони самовільно привласнили статус організатора і розмістили відповідну інформацію на власному сайті. 
Окремі партії також використовували як форму масових заходів пікети. Так, після подій у Мукачево активісти «Правого сектору» протягом тривалого часу пікетували будівлі МВС у Львівській, Сумській, Дніпропетровській, Харківській, Запорізькій, Донецькій, Одеській та Черкаській областях. В окремих випадках пікети проводились проти деяких політичних сил. Так, у Харкові, наприкінці липня, проходили пікети проти можливої реєстрації обласної організації «Опозиційного Блоку», а у Херсоні місцеві активісти влаштували пікет біля намету «Опозиційного Блоку» із вимогою припинити антиукраїнську пропаганду. 
За сприяння потенційних кандидатів у мери та місцевих організацій партій у ряді областей було проведено концерти, спортивні змагання, музичні фестивалі та суботники. У  Кіровограді за підтримки ГО «Рідний Кіровоград» Андрія Табалова було проведено загальноміський пробіг до Дня Державного Прапора України. У Дніпропетровській області «Українським об’єднанням патріотів – УКРОП» було організовано дитячий табір «Укропчик» та патріотичний лікувальний пансіонат для літніх людей «Укроп», а також проведено музичний фестиваль «УКРОП-FEST». Під егідою чинного Херсонського міського голови Володимира Миколаєнка 29-30 серпня відбувся перший сімейний фестиваль. У Херсоні 26 серпня за підтримки фонду Володимира Сальдо молодіжний рух провів суботник в одному з міських парків. 
Проведення публічних дебатів, дискусій, круглих столів, прес-конференцій
Потенційні кандидати та місцеві організації партії фактично не проводять змістовної роботи із виборцями. Про це свідчить той факт, що найменш поширеною формою роботи із виборцями є проведення публічних дебатів, дискусій, круглих столів та прес-конференцій. У жодній з областей така форма не стала найпоширенішою і лише в окремих випадках було зафіксовано її використання (Дніпропетровська, Кіровоградська, Харківська, Полтавська, Запорізька, Херсонська, Миколаївська, Чернігівська, Київська області).
У Харкові потенційний кандидат у мери та депутат Харківської міськради Анатолій Родзинський викликав на дебати Генадія Кернеса і розмістив відповідну інформацію на білбордах міста. Біля головного входу в мерію активісти руху «Контролюй владу», лідером якого є Родзинський, також встановили безстроковий пікет із нагадуванням про час та місце заходу. 
У Кіровограді в середині липня пройшов круглий стіл представників «Народного Контролю» із місцевими активістами, на якому розглядалось питання об’єднання громадських організацій Кіровоградщини на базі єдиної платформи. У Рівному міська організація партії «Сила Людей» наприкінці серпня провела для усіх охочих презентацію на тему: «Змінимо місто разом».
Інші форми роботи із виборцями
Серед інших форм роботи із виборцями найчастіше потенційні кандидати та партії використовують практику надання «добрих послуг» для місцевих жителів. Це включає проведення ремонтних робіт, закупівлю обладнання для шкіл, лікарень, полагодження застарілих приміщень тощо. 

Особливу активність у цьому напрямку проявляють партії «Народний Контроль» та ВО «Батьківщина». Активісти «Народного Контролю» проводять опитування мешканців щодо їх місцевих проблем і звертаються із відповідними клопотаннями до місцевої влади, насамперед до комунальних служб. ВО «Батьківщина» із початку липня запустила проект «10 проблем твоєї області», в ході якого громадяни можуть проголосувати на сайті партії і обрати найбільш вагомі проблеми своєї області. Після рейтингування проблем за кількістю набраних голосів партійці «Батьківщини» долучаються до їх вирішення. Так, однією з ключових проблем у Полтавській області було визначено неякісне та недостатнє медичне обслуговування, після чого члени міської організації «Батьківщини» відправили пенсіонерам та малозабезпеченим адресну допомогу у вигляді ліків. Аптечки з ліками отримали близько 2 тисяч жителів Оржицького, Чорнухинського, Лохвицького, Глобинського, Пирятинського та Лубенського районів Полтавщини. У Хмельницькій обл. технологія «добрих послуг» також активно використовується від імені потенційного кандидата в мери Олександра Гереги, який є власником мережі гіпермаркетів «Епіцентр». 

У деяких випадках політичні партії для роботи з виборцями організовують різноманітні гуртки, школи танців, театральні студії, курси вивчення іноземних мов тощо. Найактивніше в цьому напрямку працює «Самопоміч». Так, у Житомирі діє волонтерський центр «Самопомочі» – «ВІЗ знань», у якому розміщені 15 різних секцій. Серед них: жіночий клуб, східні танці, аеробіка, настільний теніс, шахова студія, паперова пластика та інші. Окрім цього у Житомирі щочетверга волонтери «Самопомочі» організовують т. зв. «Теплі вечори», куди запрошують людей похилого віку для проведення дозвілля у формі танців, співів та спілкування один з одним. 
ТЕМАТИКА ВИБОРЧОЇ КАМПАНІЇ
Потенційні кандидати та місцеві організації політичних партій на разі не ведуть змістовної дискусії  серед виборців і зосередились на спекулюванні поширеними гаслами. Серед них: несправедливі тарифи на житлово-комунальні послуги (ВО «Батьківщина», «Воля», ВО «Свобода»), боротьба з корупцією («Блок Петра Порошенка «Солідарність»), проведення антитерористичної операції (ВО «Свобода»). 
У більшості випадків тематика агітації місцевих організацій партій повністю збігається із відповідними гаслами центральних партій. Щоправда у деяких регіонах помітна регіональна специфіка. Так, у ряді областей місцеві організації партій та потенційні кандидати спекулюють на темі перейменування міст відповідно до законів про декомунізацію. У Дніпропетровську Олександр Вілкул публічно виступає проти перейменування міста, про що він заявив на  спеціально скликаній прес-конференції. За сприяння політика фонд «Українська перспектива» реалізує проект «Збережемо місту ім’я», в рамках якого у Дніпропетровську збирали підписи жителів проти перейменування міста. На аркушах для підпису було зазначено, що «народний депутат Олександр Вілкул ініціюватиме місцевий референдум проти перейменування міста». 
Попри спекуляції на тему АТО з боку окремих політичних сил та потенційних кандидатів, в цілому ця тема є менш поширеною у порівнянні із позачерговими парламентськими виборами 2014 року. У Херсонській області колишній народний депутат від Партії Регіонів, який голосував за закони 16 січня, Михайло Опанащенко у газеті «Сьогодення» розміщував матеріали про важливість представництва воїнів АТО в місцевих радах. Постійне використання тематики АТО характерне для ВО «Свобода» та «Опозиційного Блоку». У ряді областей (Львівська, Черкаська, Волинська області) та м. Києві ВО «Свобода» розмістила значну кількість білбордів із бійцями «Легіону Свободи», що беруть участь в АТО.  
ПІДКУП ВИБОРЦІВ
У ряді областей було зафіксовано випадки підкупу виборців. Зокрема, у Хмельницькій, Дніпропетровській, Полтавській та Кіровоградській областях потенційні кандидати в мери роздавали жителям продуктові набори. У переважній більшості випадків роздача проходила від імені благодійних фондів потенційних кандидатів. 
За сприяння Олега Лукашука, ймовірного кандидата на посаду мера Хмельницького, жителям роздавали продуктові набори прямо посеред міста в одному із комунальних приміщень. Роздача проходила від імені благодійного фонду «Святого Володимира», засновником якого є Олег Лукашук. У Дніпропетровську благодійний фонд «Українська перспектива» влаштував для жителів міста продуктову ярмарку. Для того, щоб отримати продукти із привезених вантажівок, мешканці мали спочатку отримати відповідний талон в обмін на свій голос на місцевих виборах. За словами мешканців їх агітували голосувати за потенційного кандидата в мери Дніпропетровська Олександра Вілкула. Такі талони отримали близько сотні людей, в основному пенсіонери. Для тих, хто отримав продуктові набори також додатково роздавали інформаційні листівки з написом «Збережемо місту ім’я», яка є ініціативою Олександра Вілкула. У Кіровограді мешканцям роздавали продуктові пайки від імені благодійного фонду потенційного кандидата в мери міста Андрій Табалова. На пакетах з продуктами було розміщено напис – «З теплом та добром. Благодійний фонд Табалова». 
У роздачі продуктових наборів також були помічені місцеві організації політичних партій. Зокрема, у місті Шепетівка Хмельницької області політична партія «Сила громад» роздавала громадянам продовольчі набори в обмін на їх паспортні дані. У Хмельницькій області також було зафіксовано випадки роздачі пакунків з продуктами від імені ВО «Батьківщина». Політична партія «Українське об’єднання патріотів – УКРОП» анонсувала роздачу продуктових наборів вже найближчим часом. Так, у Рівному про майбутні продуктові набори для жителів міста заявив народний депутат Віталій Купрій.
Деякі потенційні кандидати в мери роздавали мешканцям подарунки з нагоди свят. Так, потенційний кандидат в мери Маріуполя В. Бойченко на свято 1 вересня зробив заяву про вручення подарунків 4 тисячам першокурсників міста. У Краматорську ГО «Наш Краматорськ» вручила подарунки з нагоди свята школярам міста від імені народного депутата від БПП Максима Єфімова. У Хмельницькій області народний депутат від БПП Андрій Шинькович до Міжнародного Дня Захисту Дітей організував спартакіаду і по її завершенню роздав для 500 дітей путівки на море.
В окремих випадках потенційні кандидати в мери надавали мешканцями товари і послуги за штучно заниженими цінами. На початку червня у Дніпропетровську за сприяння потенційного кандидата в мери міста Загіда Краснова з’явились соціальні автобуси з вартістю проїзду 1 гривня. Дещо пізніше благодійний фонд іншого потенційного кандидата Бориса Філатова запустив соціальний автобус з вартістю проїзду 1 гривня в одному з мікрорайонів Дніпропетровська. Маршрут автобуса проходить в окрузі, по якому Борис Філатов пройшов до складу ВРУ на останніх парламентських виборах 2014 року. До ідеї із соціальними автобусами також долучилась керівник депутатської фракції «Опозиційний Блок» в Дніпропетровській міськраді Світлана Єпіфанцева. На початку липня депутатка запустила по деяким маршрутам Дніпропетровська автобуси з безкоштовним проїздом. У Миколаєві від імені потенційної кандидатки в мери Тетяни Казакової у деяких районах міста регулярно продавали хліб з вантажівок по зниженим цінам. 
АДМІНІСТРАТИВНИЙ РЕСУРС

У ряді областей потенційні кандидати в мери застосували адміністративний ресурс. Так, у  Полтаві роздача продуктових наборів проходила за сприяння місцевої влади. Зокрема, міський голова Полтави Олександр Мамай облаштував додаткову зупинку громадського транспорту прямо біля місця, де відбувалась така роздача. Продукти для пенсіонерів роздавали в офісі громадської організації «Совість України». Варто зазначити, що у 2010 році Олександр Мамай балотувався в мери Полтави від політичної партії з такою ж назвою.  
У Києві міський голова Віталій Кличко виділяє кошти місцевого бюджету на виконання обіцянок депутатів Київради. Гроші виділяються в рамках «Програми вирішення Київським міським головою та депутатами Київської міської ради соціально-економічних проблем, виконання передвиборних програм та доручень виборців у 2015 році». Із наближенням місцевих виборів кількість відповідних розпоряджень в межах згаданої Програми неабияк зросла. Упродовж червня-початку вересня Київським міським головою було видано 56 відповідних розпоряджень на загальну суму більше 19 млн. грн., тоді як за весь період до цього на виконання Програми було видано 12 розпоряджень на 4 млн. грн. Найбільше коштів в рамках Програми було витрачено в липні – 9 756 440 млн. грн. 
За 1 вересня Віталій Кличко видав відразу сім розпоряджень про передачу коштів з місцевого бюджету (№№590, 591, 592, 593, 594, 595, 596) в рамках Програми на загальну суму – 1 109 725 грн. Ці кошти отримали громадські приймальні депутатів Київради і більшість з них має піти на придбання меблів та ремонт дитячих садків і житлових будинків. Ще 100 тис. грн. було виділено на придбання камер відеоспостереження для низки столичних ОСББ і більше 380 тис. грн. – для «надання матеріальної допомоги малозабезпечним мешканцям». 

Із 19 депутатів, чиї громадські приймальні отримали кошти першого вересня, 17 входять до складу фракції «Удар-Солідарність» в Київраді. Найбільше коштів, більше 100 тис. грн., було виділено для громадської приймальні депутата Клюса О. В. 
НОВІ ПОЛІТИЧНІ ПАРТІЇ ТА РЕЄСТРАЦІЯ МІСЦЕВИХ ОРГАНІЗАЦІЙ ПАРТІЙ 
Упродовж 2014-2015 рр. кількість політичних партій в Україні зросла майже втричі. У 2014 році було зареєстровано 39 нових політичних партій, стільки ж партій з’явилось у 2015 році. При цьому протягом літа 2015 року було зареєстровано відразу 19 нових політичних партій. Загалом станом на початок вересня в Україні зареєстровано 274 діючі політичні партії (дані Реєстру громадських формувань). 
Попри зростання кількості політичних партій, у більшості областей чверть партій не має зареєстрованих бодай обласних організацій. Як приклад, у Кіровоградській області обласні організації мають 223 партії, у Полтавській – 207, у Чернівецькій – 184, у Сумській – 233, у Дніпропетровській – 240. 

Із наближенням місцевих виборів політичні партії активізувались в питанні реєстрації своїх обласних організацій. У 2015 році політичні партії реєстрували значно більше обласних організацій, ніж зазвичай. Як приклад, у Херсонській області було зареєстровано 24 такі організації, що більше, ніж за три попередні роки разом взяті. У Полтавській області у 2015 році партії зареєстрували 40 обласних організацій, у 2014 році – 13, у 2013 році – жодної, у 2012 році – 3. 

Більше половини усіх таких організацій, що були зареєстровані у поточному році, з’явились у період червня-серпня 2015 року. В середньому партії реєстрували близько 22 нових обласних організацій в літній період. У Тернопільській області, починаючи з червня, 17 політичних партій зареєстрували свої обласні організації; у Полтавській області – 25, у Кіровоградській – 22, у Чернівецькій – 18, у Херсонській – 24. У Сумській та Дніпропетровській області партії зареєстрували 44 та 43 організації відповідно.

У більшості областей процес реєстрації місцевих організацій партій проходить без ускладнень для суб’єктів реєстрації. Винятком стала ситуація із реєстрацію місцевих організацій у Харківській області. Проблеми із реєстрацією виникли в «Опозиційного Блоку» та «Волонтерської партії України». На початку серпня Головне теруправління юстиції в Харківській області відмовило у реєстрації регіональній організації «Опозиційного Блоку». Після цього «Опозиційний Блок» звернувся до Київського апеляційного адміністративного суду, який все ж зобов’язав зареєструвати таку організацію до 25 серпня. Проблеми із реєстрацією міської організації також виникли у «Волонтерської партії України», якій 21 серпня було відмовлено у реєстрації. Щоправда, як повідомляє прес-служба «Волонтерської партії України», вслід за обласною організацією, наприкінці серпня було зареєстровано також і міську організацію партії в Харківській області.  

Процес реєстрації місцевих організацій з боку парламентських партій проходить із різною динамікою. Деякі політичні партії вже повідомили про завершення реєстрації місцевих організацій («Блок Петра Порошенка «Солідарність» в Донецькій області), тоді як інші партії досі не мають зареєстрованих організацій в окремих регіонах. Партія «Блок Петра Порошенка «Солідарність» проявила особливу активність у реєстрації місцевих організацій у Хмельницькій області. За повідомленням місцевого керівництва партії на Хмельниччині з’явилось відразу 26 нових місцевих організацій партії. При цьому інша парламентська партія – «Самопоміч» досі не зареєструвала ні однієї місцевої організації в Одеській області і там продовжують діяти виключно ініціативні групи партії. Якщо місцеві організації від «Самопомочі» не будуть зареєстровані, то партія не зможе брати участь у місцевих виборах на Одещині, оскільки право висування кандидатів належить саме місцевим організаціям партій.
Серед політичних партій, що активно реєструють місцеві організації варто виділити «Українське об’єднання патріотів – УКРОП» та «Наш край». За повідомленнями місцевого керівництва «УКРОПу» наприкінці серпня партія завершила реєстрацію Донецької обласної організації та міських організацій у Добропіллі та Маріуполі. Політична партія «Наш Край» на початку серпня зареєструвала обласну організацію в Хмельницькій області і продовжує реєструвати організації на Одещині. 
